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INDICADOR RELLEVANT:
Despesa diaria

El turisme a Cullera no sols es tradueix en larribada de
visitants, sin6 tamb¢ en I'impacte economic que generen durant
la seua estada. A partir de les dades recollides, podem observar
com es distribueix la despesa diaria, quin tipus d’allotjament
prefereixen els turistes i quants dies solen romandre a la ciutat.

Els turistes a Cullera concentren la major part de la seua
despesa en alimentacio, especialment en supermercats i
restaurants, fet que evidencia la rellevancia daquests
establiments en l'activitat economica del municipi. En segon
lloc, destaquen les compres personals. Finalment, la despesa en
ocii cultura també ocupa un lloc rellevant, fet que assenyala un
interes en activitats complementaries al sol i platja.

Despesa (aproximada) diaria per persona
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Figura 1. Despesa aproximada diaria per persona en els
segiients aspectes
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Figura 2. Tipus d’allotjament (%)
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Figura 3. Dies d'estancia (%)
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+“Indicador rellevant:
"“Valoracio de la qualitat de vida i convivencia

El turisme no sols impacta en I'economia local, sino també en la
vida social i en la percepcio que els visitants tenen del desti. Les
dades analitzades permeten coneixer millor amb qui viatgen els
turistes i com valoren la convivencia a Cullera.

En la figura 4, es mostra com la percepcio general de Cullera,
valorada en una escala d'la 5 (on 1 és dolent i 5 és molt bo), és
positiva en diversos ambits: destaquen la neteja de carrers i
platges (83,10 %), el medi ambient i la natura (77,84%), aixi com
loferta d’oci i restauracio (66,76%). També es reconeixen de
arquitectonic  (55,13%) i
'accessibilitat urbana (54,57%). En el costat oposat, els aspectes
més criticats son el transit i les zones d’aparcament (37,68 %),
Ialta ocupacio en els mesos estivals (15,51%) i les limitacions en el
transport public (14,27%).

manera notable el patrimoni

Draltra banda, alguns temes generen major incertesa entre els
visitants, especialment 'atencio sanitaria (57,89% de NS/NC), la
massificacio en estiu (29,92%) i l'oferta cultural (16,34%), cosa
que indica arees on es percep falta d’informacié o experiencia

Quant als acompanyants en el viatge dels turistes a Cullera,
en la figura 5 observem que el perfil social dels turistes
mostra una clara orientaci6 cap al turisme familiar, que
concentra un 49,58% dels casos. El segueix el turisme en
parella, amb un 26,59%, mentre que un 19,39% viatja en
companyia d’amics. El turisme en solitari, tot i ser minoritari
(4,43%), també té presencia, cosa que reflecteix la diversitat
de perfils que arriben a la ciutat.
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Figura 4. Valoracié de la qualitat de vida i convivéncia en Cullera del 1 al 5 (%)

PRINCIPALS IDEES:

el transit, aparcament i el transport public.

1. Fl turisme familiar és el pilar central de Parribada de visitants a Cullera.

2. Fls turistes valoren positivament la neteja, la natura i 'oferta gastronomica i d’oci, tot i que mostren insatisfacci6 amb

3. L’atencio sanitaria i la massificaci6 en estiu son arees on es percep una falta d’informacio o experiéncia.




PETJADA
AMBIENTAL

Indicador rellevant:
Principal problema mediambiental

Especialitzar-se com a desti
turistic i augmentar el nombre
de turistes

m Mantindre's com a desti
turistic, perod sense
incrementar el nombre de
turistes.

32,80%

m Reduir el nombre de turistes,
perd amb una major despesa
mitjana per turista.

M Reduir el nombre de turistes i
apostar perun
desenvolupament local més
diversificat.

La figura 7 representa la influencia del model turistic

actual sobre els problemes mediambientals a Cullera.

Sestableix una majoria clara (62,60%) que percep que el

de

contaminacio, cosa que reflecteix una preocupacio per la

model turistic actual agreuja els problemes
sostenibilitat. Un 21,61% considera que no té una
influencia significativa, mentre que un 15,79% creu que el
turisme pot contribuir d’alguna manera a resoldre els

problemes ambientals.

15.79%

21.61%
62.60%

12,63%

Figura 6. Cap a on s'hauria d'encaminar el turisme a Cullera
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TERRITORIAL

TIPUS D'INDICADOR

Desagregacio de dades estadistiques d'escala o ambit local, preferentment comparables,
acudint a fonts oficials directes oferides per I'Ajuntament, o si és el cas a empreses
subministradores de determinats servicis. Incorporacio d'estadistiques basiques (INE,
PECV) , representades en forma de taules, grafics de barres, histogrames, incloent el calcul
elemental de taxes o indexs, quan es precisa. Bateria d'indicadors adaptables a models de
Pressio-Estado-Resposta (OCDE) , Model-Fluix- Qualitat (EPA-EAA) , a més d'aquells
arreplegats en 1'Estudi de Diagnostic Técnic de Funcions Urbanes (projecte CIUMED) ,
Estratégia Urbana de Desenrotllament Urba Sostenible Integrat (EDUSTI) i I'Agenda 2030 de
Nacions Unides. Estos indicadors serviran de base o de complement en la seua adaptacio6 a
altres plans, estudis i diagnostics ad hoc; tots ells necessaris per a la correcta planificacio o
gestio municipal i del seu territori.

Estos indicadors serviran de base o de complement en la seua adaptacio a altres plans,
estudis i diagnostics ad hoc; tots ells necessaris per a la correcta planificacio o gestio
municipal i del seu territori.

PERIODICITAT

Anual / Trimestral: Necessitat d'actualitzacio periodica en funcio de la publicacio de dades i
estadistiques oficials.

NOTES IMPORTANTS

L'equip teécnic (IIDL-UVEG) , no es fa responsable de la qualitat d'aquelles dades que no
provinguen dels distints organismes y/o empreses de subministrament i de forma oficial. En
cas de demostrar-se l'existéencia de dades manifestament erronis o contradictoris, es
procedira a la seua eliminaci6 y/o correccio en la proxima serie o publicacio. Hi ha altres
dades d'utilitat estadistica municipalitzada que han sigut descartats per la seua falta de
sistematitzacio. No obstant aixo, este tipus d'informaci6 ha de ser tinguda en compte per a
millorar la interpretacio completa de la realitat local de la ciutat de Cullera.
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