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Segiridad COVID I 4,04

VALORACIO SOCIAL e —
DE TURISTES VPO s e e e

Servicios de salud y belleza I 3,79
Alojamiento IIINNEENENEEGNGNGNEENNEEEEE 4,07
Oferta de ocio y entretenimiento IIEEEEEEGEGEGEGEEEEEEEEEEEE—— 3,85
Relajacién y descanso I 4,35
Calidad de vida I 4,27
Buen precic IS 3,99
Oferta gastronémica IIEEEEEEEEEEEEEEEE——— 4,41

. . L. Lugares de sol y playa 4,76

Anualment, es realitza una enquesta als turistes que visiten )
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Cullera amb la condici6 de coneixer la seua opinio sobre el

municipi en diversos aspectes. En aquesta newsletter es Figura 2. Valoraci6 de Pofertaa Cullera (1 - 5).
Font: Elaboraci6 propia.

comentaran els resultats obtinguts en I'enquesta de 2023.

En aquesta seccio, s'analitzen els resultats relatius a l'estat de
la qualitat de vida i la convivencia, aixi com l'oferta turistica a
Cullera. Daltra banda, també s'estudien els factors
onsiderats rellevants a I'hora de triar la destinacio turistica.
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Figura 1: Valoraci6 de la qualitat de vida (1-5).
Font: Elaboracio6 propia.

La Figura 1 mostra l'avaluacio mitjana de diversos elements
relacionats amb la qualitat de vida. Com es pot observar,

l'entorn i les platges obtenen la valoracio més alta amb una

mitjana de 4,49 sobre 5 punts. Otros ) 1
Seguridad ante la pandemia COVID-19 mmm 10

Respetusoso con el medio ambiente mE——— 36

D'altra banda, els aspectes pitjor valorats son el transit i les Cultura local y sus tradiciones 29
zones d'aparcament, amb una qualificacio de 1,68. A més, el Buenaoferta de actividades deportivas w15

~ ) . ) L 3 Recursos naturales y paisajisticos mnaeess——— 46
transport public també ha obtingut una puntuacio baixa amb Servicios de salud y belleza mmm 11
un 2,6. No obstant aixo, la resta d'elements reben valoracions Alojamiento de calidad  mmmmm 20

Buena oferta de ocio y entretenimiento IEEEE————— 49

relativament altes, oscil-lant entre 3 i 4,5. Relajacion y descanso  m— 74

Buena calidad de vida sin importar el precio ——— 49

. I
Les dades revelen que els turistes perceben alguns problemes Buen precio ¥
X N 3 i Buena oferta gastronémica mEEEEEEEES————————— 110
relacionats amb les zones d'aparcament, el transit i el Lugares de sol y playa 131
transport public, assenyalant possibles arees de millora pera 0 20 40 60 80 100 120 140

1 itat de vida en el municipi.
a qual at de vida en el mu p Figura 3: Factors a ’hora d’elegir una destinacio turistica (N° de vots).

Font: Elaboraci6 propia.




SITUACIOILABORAL I
INGRESSOS TOTAILS DELS
TURISTES A CULLERA

I “'!
A

En la figura 5, es mostren els ingressos nets mensuals
dels turistes enquestats. Com es pot observar, el 20%
se situa en el rang de 1.201€ a 1800€. Només el 10%
supera aquestes quantitats, mentre que els ingressos
superiors a 6000€ son molt residuals.

En sentit oposat, es comprova que el 17,3% té
ingressos compresos entre 601€ i 900€. D'altra banda,

O RelleYant: . . el 1533% declara no comptar amb cap mena
Enquesta de turistes, Situacio laboral de la persona que S e -

aporta més ingressos a la llar (P.M.I), Ingressos mensuals ingressos entre 300€ i 600€.

personals i Ingressos mensuals totals de la llar.
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de Cullera, s'ha pogut obtenir dades que proporcionen una

15,33%

5. 02 G g . 15%

visio integral relacionada amb el seu perfil de despesa en el 11,33% 10,67%
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En el pri afi la situacio laboral de 1 " |

n el primer grafic, es representa la situacio laboral de la o [~
persona que aporta més ingressos a la llar. Com es pot A g@“‘ »:v@@ & ﬂy@ Ny ;)e 99@@ & &
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apreciar, la majoria dels enquestats afirmen que actualment N S S S P

estan treballant, la qual cosa representa el 61% del total.

Figura 5. Ingressos mensuals dels turistes (%).
Font: Elaboraci6 propia.

El 35% dels participants han indicat haver treballat en el
passat i actualment estan jubilats. No obstant aixo, els

enquestats jubilats que no han treballat préviament, aixi La figura 6, mostra els ingressos nets mensuals totals, pero

aquesta vegada de la llar dels enquestats. Tal com es pot

com els treballadors vinculats als serveis domeéstics no

remunerats, representen una minoria amb un 1% i 2%, apreciar, el 30,07% dels enquestats compten amb ingressos en

respectivament. la llar que oscil'len entre 1201€ i 1800€. D'altra banda, un
xicotet percentatge dels turistes no tenen cap mena de
remuneracio, o tenen ingressos menors de 600€. Encara que
s'observe una amplia variabilitat en els guanys en la llar, la
majoria (el 80,43%) es troba en el rang de 601€ a 3000€.
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Figura 4. Situacio laboral de la persona que aporta més ingressos a la llar(%).

Figura 6. Ingressos mensuals de la llar(%).
Font: Elaboracio propia. sra gressos mensuals de la llar(%)

Font: Elaboracio propia.

PRINCIPALES IDEAS:

l. 1a majoria dels turistes enquestats (el 61%), indiquen que estan actualment treballant.
2. Existeix una gran variabilitat en els ingressos nets mensuals de les persones consultades.

3. Un 30,07% dels turistes enquestats afirmen tenir ingressos mensuals en la Ilar entre 1201€ i 1800€.

4. Fls turistes d'alta capacitat adquisitiva representen un percentatge menor del total de turistes que visiten
Cullera.



REPERCUSIO
MEDIAMBIENTAL

En l'altima enquesta realitzada als turistes de Cullera, es va
poder coneixer la seua valoracio sobre l'oferta de recursos
naturals i patrimonials, aixi com els principals problemes de la
ciutat i la influéncia, ja siga positiva o negativa, del model
turistic sobre aquests aspectes. Aquesta informacio
proporciona una visio general sobre el nivell de conscienciacio
mediambiental dels turistes, i la seua opinio sobre els recursos
de Cullera.
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Figura 7. Valoracio mitjana dels recursos naturalss i patrimonials (1-5).
Font: Elaboracio6 propia.

Tant els recursos naturals com els patrimonials son
valorats molt positivament pels turistes, amb una puntuacio
mitjana de 4,27 sobre 5. No obstant aixo, els elements
naturals han obtingut una puntuaci6é mitjana lleugerament
meés alta que els patrimonials, amb un 4,29 i un 4,25,
respectivament.

Per part seua, el recurs natural més ben valorat ha sigut, la
platja i la linia de costa, amb una qualificaci6 mitjana de 4,7
sobre 5. Entre els aspectes patrimonials, el Castell de Cullera
ha rebut la valoracio més alta amb un 4,49.

D'altra banda, els elements que han rebut les valoracions
més baixes son els rius, llacunes i zones humides, i la Torre
del Marenyet.

Figures 81 9. Principals problemes mediambientals i influencia del
model turistic sobre els problemes (%).
Font: Elaboracio propia.

En la figura 7, es representen els tres principals
problemes ambientals a Cullera, segons la percepcio dels

turistes. Entre ells, destaca la contaminaci6 acustica: el
34,21% dels visitants ho considera l'assumpte meés
significatiu. En segon lloc, els residus urbans han sigut
identificats com el segon problema ambiental de major
rellevancia, segons el 36,84% dels enquestats. Finalment, el
25% dels participants ha assenyalat que l'excessiva
urbanitzacio en primera linia de platja és el tercer
desafiament ambiental més preocupant del municipi.

Com es pot observar en la figura 8, el 47% de les persones
consultades percep que el model turistic actual exacerba
aquests problemes. No obstant aixd, un 38% considera que
no influeix significativament, i un 15% que ajuda a resoldre
els problemes ambientals a Cullera.

Aquests resultats reflecteixen la diversitat d'opinions
entre els enquestats respecte a la influéncia del model
turistic en relacio amb els problemes ambientals del
municipi. Mentre que un percentatge considerable percep
els efectes negatius, un altre grup considera que el seu
impacte és insignificant o fins i tot positiu.

IDEES PRINCIPALS:

Els recursos naturals i patrimonials han sigut valorats positivament pels turistes enquestats.

El recurs que ha rebut la millor qualificacio per part dels participants ha sigut les platges i les linies de costa.

Els tres principals problemes de Cullera, segons la percepcio dels turistes enquestats son: la contaminacio

acustica, els residus urbans i la urbanitzacio excessiva.

Un 47% dels enquestats consideren que el model turistic actual agreuja els problemes ambientals del municipi.




Utilidad, fuentes y
metodologia

BLOC D'INDICADORS

SOCIAL, CULTURAL I ASSISTENCIAL
ECONOMIC
AMBIENTAL I TERRITORIAL

TIPUS D'INDICADOR

Desagregacio de dades estadistiques d'escala o ambit local, preferentment comparables,
acudint a fonts oficials directes oferides per 1'Ajuntament, o si escau a empreses
subministradores de determinats serveis.

Incorporacio d'estadistiques basiques (INE, PECV), representades en forma de taules,
grafics de barres, histogrames, incloent el calcul elemental de taxes o indexs, quan es
precise.

Bateria d'indicadors adaptables a models de Pressio-Estat-Resposta (OCDE), Model-Flux-
Qualitat (EPA-EAA), a més d'aquells recollits en I'Estudi de Diagnostic Técnic de Funcions
Urbanes (projecte CIUMED), Estratégia Urbana de Desenvolupament Urba Sostenible
Integrat (EDUSI) i 'Agenda 2030 de Nacions Unides.

Aquests indicadors serviran de base o de complement en la seua adaptacio a altres plans,
estudis i diagnostics ad hoc; tots ells necessaris per a la correcta planificacio o gestio
municipal i del seu territori.

PERIODICITAT

Anual / Trimestral: Necessitat d'actualitzacio periodica en funcio de la publicacio de dades i
estadistiques oficials.

NOTES IMPORTANTS

L'equip tecnic (IIDL-UVEG), no es fa responsable de la qualitat d'aquelles dades que no
provinguen dels diferents organismes i/o empreses de subministrament i de manera oficial.
En cas de demostrar-se l'existéncia de dades manifestament erronies o contradictoris, es
procedira a la seua eliminacio i/o correccio6 en la proxima serie o publicacio.

Existeixen altres dades d'utilitat estadistica municipalitzada que han sigut descartats per la
seua falta de sistematitzacio. No obstant aixo, aquest tipus d'informacio ha de ser tinguda
en compte per a millorar la interpretacio completa de la realitat local de la ciutat de Cullera.
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