- MARZO 2024 - - VOL. 18 -

'OBSERVATORIO
TERRITORIAL DE
CULLERA

\ NEWSLETTER TRIMESTRAL

)
, ;‘ N\ ’ LR 2

’%\\\ \\\| /s

’
’

7 ) -~

CATEDRA CIUTAT DE CULLERA

En este numero

' | p
‘ ‘;ggggugézgéa

VALORACION SITUACION LABORAL E REPERCUSION
SOCIAL DE TURISTAS INGRESOS TOTALES DE MEDIOAMBIENTAL
LOS TURISTAS {Iif’)
CATEDRA CIUTAT DE CULLERA =R,

IIDL: Seu UVEG: C/ Serpis, nam. 29, Edifici d'Institutos 4° - 46022 - Valencia - Correo: catedracullera@uv.es Ii dl

I NSTITUT



VALORACION
SOCIAL DE TURISTAS

Anualmente, se realiza una encuesta a los turistas que visitan
Cullera con tal de conocer su opinion sobre el municipio en
diversos aspectos. En esta newsletter se comentaran los
resultados obtenidos en la encuesta de 2023.

En esta seccion, se analizan los resultados relativos al estado
de la calidad de vida y la convivencia, asi como la oferta
turistica en Cullera. Por otro lado, también se estudian los
factores considerados relevantes a la hora de elegir el destino
uristico.
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Figural: Valoracion de la calidad de vida (1-5).
Fuente: Elaboracion propia.
La Figura 1 muestra la evaluacion media de varios
elementos relacionados con la calidad de vida. Como se puede
observar, el entorno y las playas obtienen la valoracion mas
alta con una media de 4,49 sobre 5 puntos.

Por otro lado, los aspectos peor valorados son el trafico y las
zonas de aparcamiento, con una calificacion de 1,68. Ademas,
obtenido una

publico también ha

puntuacion baja con un 2,6. Sin embargo, el resto de

el transporte

elementos reciben valoraciones relativamente altas, oscilando
entre 3y 4,5.

Los datos revelan que los turistas perciben algunos problemas
relacionados con las zonas de aparcamiento, el trafico y el
transporte publico, sefialando posibles areas de mejora para la
calidad de vida en el municipio.

Buena calidad de vida sin importar el precio ——— 49

Segiridad COVID I 4,04
Medio ambiente IIIENEGEGGGNGEEE 3,93
Cultura y tradiciones I 3,45
Actividades deportivas I 3,60
Servicios de salud y belleza I 3,79
Alojamiento IIINNEENENEEGNGNGNEENNEEEEE 4,07
Oferta de ocio y entretenimiento IIEEEEEEGEGEGEGEEEEEEEEEEEE—— 3,85
Relajacién y descanso I 4,35
Calidad de vida I 4,27
Buen precic IS 3,99
Oferta gastronémica IIEEEEEEEEEEEEEEEE——— 4,41

Lugares de sol y playa 4,76
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Figura 2. Valoracion de la oferta en Cullera (1 - 5).
Fuente: Elaboracion propia.

Otros | 1
Seguridad ante la pandemia COVID-19 mmm 10
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Figura 3: Factores a la hora de elegir un destino turistico (N° de votos).
Fuente: Elaboracion propia.




SITUACION LABORAL E
INGRESOS TOTALES DE
[OS TURISTAS EN
CULLERA

En la figura 5, se muestran los ingresos netos
mensuales de los turistas encuestados. Como se puede
observar, el 20% se sitaa en el rango de 1.201€ a
1800€. Solo el 10% supera estas cantidades, mientras
que los ingresos superiores a 6000€ son muy
residuales.

En sentido opuesto, se comprueba que el 17,3% tiene
ingresos comprendidos entre 601€ y 900€. Por otra
parte, el 15,33% declara no contar con ningun tipo de
W, ingresos. Una minoria de los turistas encuestados ha
 registrado ingresos entre 300€ y 600€.
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En el primer grafico, se representa la situacion laboral de la

persona que aporta mas ingresos al hogar. Como se puede o
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actualmente estan trabajando, lo que representa el 61% del °
total.
Figura 5. Ingresos mensuales de los turistas (%).
Fuente: elaboracion propia.
El 35% de los participantes han indicado haber

trabajado en el pasado y actualmente estan jubilados. Sin
embargo, los encuestados jubilados que no han trabajado
previamente, asi como los trabajadores vinculados a los
servicios domésticos no remunerados, representan una
minoria con un 1% y 2%, respectivamente.
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remunerado/a

Figura 4. Situacion laboral de la persona que a porta mas ingresos al hogar (%).
Fuente: elaboracion propia.

La figura 6, muestra los ingresos netos mensuales totales,
pero esta vez del hogar de los encuestados. Tal y como se

puede apreciar, el 30,07% de los encuestados cuentan con
ingresos en el hogar que oscilan entre 1201€ y 1800€. Por otro
lado, un pequeno porcentaje de los turistas no tienen ningn
tipo de remuneracion, o tienen ingresos menores de 600€.
Aunque se observe una amplia variabilidad en las ganancias
en el hogar, la mayoria (el 80,43%) se encuentra en el rango
de 601€ a 3000€.
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Figura 6. Ingresos mensuales del hogar (%).
Fuente: elaboracion propia.

PRINCIPALES IDEAS:

1. Lamayoria de los turistas encuestados (el 61%), indican que estan actualmente trabajando.

2. Existe una gran variabilidad en los ingresos netos mensuales de las personas consultadas.

3. Un 30,07% de los turistas encuestados afirman tener ingresos mensuales en el hogar entre 1201€ y 1800€.

4. Los turistas de alta capacidad adquisitiva representan un porcentaje menor del total de turistas que visitan
Cullera.




REPERCUSION
MEDIOAMBIENTAL

En la altima encuesta realizada a los turistas encuestados en

Cullera, se pudo conocer su valoracion sobre la oferta de

recursos naturales y patrimoniales, asi como los principales
problemas de la ciudad y la influencia, ya sea positiva o

negativa, del modelo turistico sobre estos aspectos. Esta
informacion proporciona una vision general sobre el nivel de

concienciacion medioambiental de los turistas, y su opinion
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Figura 7. Valoracion media de los recursos naturales y patrimoniales (1-5).
Fuente: elaboracion propia.

Tanto los recursos naturales como los patrimoniales son
valorados muy positivamente por los turistas, con una
puntuacion media de 4,27 sobre 5. Sin embargo, los
elementos naturales han obtenido una puntuacion media
ligeramente mas alta que los patrimoniales, con un 4,29 y un
4,25, respectivamente.

Por su parte, el recurso natural mejor valorado ha sido, la
playa y la linea de costa, con una calificacion media de 4,7
sobre 5. Entre los aspectos patrimoniales, el Castillo de
Cullera ha recibido la valoracion mas alta con un 4,49.

Por otro lado, los elementos que han recibido las
valoraciones mas bajas son los rios, lagunas y zonas
hamedas, y la Torre del Marenyet.
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= Contaminacion acustica (coches, pubs, etc.)

= Residuos urbanos = Urbanizacion excesiva

® Exacerba los problemas

m No influye
significativamente en los
problemas

= Ayuda a resolver los
problemas

Figuras 8 y 9. Principales problemas medioambientales e influencia
del modelo turistico sobre los problemas (%).
Fuente: elaboracion propia.

En la figura 7, se representan los tres principales
problemas ambientales en Cullera, segan la percepcion de
los turistas. Entre ellos, destaca la contaminacion actstica:
el 3421% de los visitantes encuestados lo considera el
asunto mas significativo. En segundo lugar, los residuos
urbanos han sido identificados como el segundo problema
ambiental de mayor relevancia, segan el 36,84% de los
encuestados. Por ultimo, el 25% de los participantes ha
senalado que la excesiva urbanizacion en primera linea de
playa es el tercer desafio ambiental mas preocupante del
municipio.

Como se puede observar en la figura 8, el 47% de las
personas consultadas percibe que el modelo turistico actual
exacerba estos problemas. Sin embargo, un 38% considera
que no influye significativamente, y un 15% que ayuda a
resolver los problemas ambientales en Cullera.

Estos resultados reflejan la diversidad de opiniones entre
los encuestados respecto a la influencia del modelo
turistico en relacion con los problemas ambientales del
municipio. Mientras que un porcentaje considerable
percibe los efectos negativos, otro grupo considera que su
impacto es insignificante o incluso positivo.

PRINCIPALES IDEAS:

Los recursos naturales y patrimoniales han sido valorados positivamente por los turistas encuestados.

El recurso que ha recibido la mejor calificacion por parte de los participantes ha sido las playas y las lineas de

costa.

Los tres principales problemas de Cullera, segin la percepcion de los turistas encuestados son: la contaminacion

acustica, los residuos urbanos y la urbanizacion excesiva.

Un 47% de los encuestados consideran que el modelo turistico actual agrava los problemas ambientales del

municipio.




Utilidad, fuentes y
metodologia

BLOQUE DE INDICADORES

SOCIAL, CULTURAL Y ASISTENCIAL
ECONOMICO
AMBIENTAL Y TERRITORIAL

TIPO DE INDICADOR

Desagregacion de datos estadisticos de escala o ambito local, preferentemente comparables,
acudiendo a fuentes oficiales directas ofrecidas por el Ayuntamiento, o en su caso a
empresas suministradoras de determinados servicios.

Incorporacion de estadisticas basicas (INE, PECV), representadas en forma de tablas,
graficos de barras, histogramas, incluyendo el calculo elemental de tasas o indices, cuando se
precise.

Bateria de indicadores adaptables a modelos de Presion-Estado-Respuesta (OCDE),
Modelo-Flujo- Calidad (EPA-EAA), ademas de aquellos recogidos en el Estudio de
Diagnostico Técnico de Funciones Urbanas (proyecto CIUMED), Estrategia Urbana de
Desarrollo Urbano Sostenible Integrado (EDUSI) y la Agenda 2030 de Naciones Unidas.
Estos indicadores serviran de base o de complemento en su adaptacion a otros planes,
estudios y diagnosticos ad hoc; todos ellos necesarios para la correcta planificacion o
gestion municipal y de su territorio.

PERIODICIDAD

Anual / Trimestral: Necesidad de actualizacion periodica en funcion de la publicacion de
datos y estadisticas oficiales.

NOTAS IMPORTANTES

El equipo técnico (IIDL-UVEG), no se hace responsable de la calidad de aquellos datos que
no provengan de los distintos organismos y/o empresas de suministro y de forma oficial.

En caso de demostrarse la existencia de datos manifiestamente erroneos o contradictorios,
se procedera a su eliminacion y/o correccion en la proxima serie o publicacion.

Existen otros datos de utilidad estadistica municipalizada que han sido descartados por su
falta de sistematizacion. No obstante, este tipo de informacion debe ser tenida en cuenta
para mejorar la interpretacion completa de la realidad local de la ciudad de Cullera.
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