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BASE METODOLOGICA DE LES ENQUESTES

Q

Representacié grafica i analitica dels resultats de les enquestes del Institut
Interuniversitari de Desenvolupament Local — Catedra Ciutat de Cullera.
L'objectiu principal de l'enquesta és conéixer qué pensen els TURISTES que
visiten el municipi sobre diferents aspectes que afecten la ciutat en les seues
visites i, posteriorment, poder utilitzar aquesta informacié per a millorar la
transparencia i coneixement de la ciutat.
D'igual manera, serveix també per a poder dur a terme determinades accions de
correccio i millora municipal des d'una perspectiva més amplia.
Dades de control:

o Grandaria de la mostra: 153 turistes de Cullera.

o Error mostral del 7,9%

Estructura:
o 30 preguntes; 8 de control i 22 basades en assumptes d'interés per a
I'analisi i presa de decisions en el municipi.
Altres:
o Es garanteix I'anonimat de les persones participants.

|!
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Pregunta 1 (control): Pais de procedéncia.

Grafic 1: Pais de procedencia dels enquestats.
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¢ Resultats:
o El pais de naixement del 91% dels turistes enquestats és d'Espanya.
o Un 9% dels entrevistats és de nacionalitat estrangera (principalment del
Regne Unit -5%-).
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Pregunta 2 (control). Edat.

Grdfic 2. Edats dels enquestats en grups quinquennals.

Edat per grups quinquennals (%)
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15-20 o 1,97%
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0,00% 5,00% 10,00% 15,00% 20,00% 25,00%

@ Grups d'edat:
o Edat mitjana dels turistes que responen a I'enquesta::
= Les edats més freqlents es troben en el rang de 21 a 25 anys
(19,08%) i de 66 a 70 anys (15,3% dels enquestats).
= Edat mitjana: 38 anys.
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Pregunta 3 (control). Genere.

Grdfic 3. Génere de les persones enquestades.

Génere (%)

1%

= Dona
= Home
Altre

¢ Resultats:
o La majoria de les persones enquestades han sigut dones (si bé la
mostra es troba bastant equilibrada).
= Dones: 54%.
= Homes: 45%.

= Un altre: 1%.
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Pregunta 4. Tipus d'allotjament.

Grdfic 4. Tipus d'allotjiament de les persones enquestades.

Tipus d'allotjament (%)

3%
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= Camping

¢ Resultats:
o La majoria dels enquestats s'allotgen en apartaments turistics en
propietat (66%).
o EI 15% s'allotgen en un apartament turistic en lloguer.
o EI 8% dels enquestats opta per allotjar-se en hotels, i un altre 8%
prefereix campings.

o El 3% pernocten en hostals, i no s'ha registrat cap enquestat en albergs.
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Pregunta 5. Zona d'hostalatge..

Grafic 5. Zona de I'allotjament de les persones enquestades.

Zona de l'allotjament (%)

1%

= Platja
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= Camping Medusa
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= Un altre

@ Distribuci6 dels enquestats per zones:
o EI 85% dels turistes enquestats estan allotjats en la zona de la platja.
o Altres zones registrades pels enquestats han sigut:

= Cémping Medusa.

=  E| Centre.
= El Faro.
=  Favara.
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Pregunta 6. Forma de contractacio, lloguer o reserva de

I'allotjament.

Grafic 6. Forma de contractacio, lloguer o reserva de I'allotjiament de les persones enquestades.

Forma de contractacio (%)
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linia o lloc web

= Usant Airbnb o una alfra
plataforma similar

= Propietat

= Un altre

¢ Resultats:
o La major part dels enquestats (67%) no realitza cap contractacio, i
compta amb allotjament en propietat.
o EI'10% han contractat el seu allotjiament a través d'una plataforma en
linia o lloc web.
o EI 8% ho han realitzat directament amb lI'empresa, i el 7% usant Airbnb

o alguna plataforma similar.



| NS T Em T
INTERUNIVERSITARI DE VNI ITAT
DESENVOLUPAMENT LocaL DEVALENCIA

{]’*]; £ Hdl

Ajuntament de Cullera CATEDRA CIUTAT DE CULLERA.

Pregunta 7. FreqUencia de les visites.

Grafic 7. Freqiiéncia de les visites dels enquestats.

Frequéncia de les visites (%)

= Primera vegada
= Diverses vegades
» Tots els anys

¢ Resultats:
o EI 76% dels turistes son recurrents i visiten el municipi tots els anys.
o ElI 12% han vingut diverses vegades.
o Peral 12% restant, és la primera vegada que trien Cullera com a desti.
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Pregunta 8. Visites al municipi abans de la pandemia.

Grdfic 8. Visites dels enquestats abans de la pandemia.

Cullera: Principal desti abans del COVID? (%)

= S
= No

¢ Resultats:
o Cullera era el principal desti per al 76% dels enquestats abans de la
pandémia.

o El 24% restant tenia altres preferéncies.
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Pregunta 9. Visites al municipi des de de la pandemia.

Grdfic 9. Visites dels enquestats des de de la pandémia.

Visites des de Pandémia (%)

s Si
= No

¢ Resultats:
o La majoria de les persones enquestades han visitat el municipi des de
de la Pandémia (87%).
o EI'13% no han tornat a Cullera després de la pandémia.
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Pregunta 10. Habits post-pandemia.

Grafic 10. Canvi en els habits dels turistes enquestats després de la pandemia.

Canvi en els habits a causa del COVID (%)

= Menys eixides a
restaurants/bars

= Menys temps de platja

= Menys compres

sles 3

= No han canviat

¢ Resultats:
o Els habits després de la pandémia no han canviat per al 55% dels
enquestats.
o El 24% redueix la frequencia d'eixides a restaurants i bars, el 7%

disminueix les visites a la platja i el 5% redueix les seues compres.

|§
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Pregunta 11. Motiu de viatge.

Grafic 11. Motiu de viatge dels enquestats.

Motiu de viatge (%)

= Familiars
= Segona residencia
Oferta turistica

©¢ Resultats:
o La majoria dels turistes enquestats (57%) visiten Cullera perqué

disposen d'una segona residencia.
o EI36% arriba a causa de I'oferta turistica.
o EI 7% restant ho fa a causa de la preséncia de familiars (o un altre tipus

de vincles personals).
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Pregunta 12. Epoca de visita.

Grafic 12. Epoca de visita dels enquestats.

Epoca de visita (%)
100,00%
90,00%
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1 0%
0,00%
Periode Setmana Nadal Capsde Festes locals
d'estiu Santa setmana

87,50%

0,66%

¢ Resultats:

o EI87,5% dels enquestats visiten Cullera en I'estacio d'estiu.

o 5,92% ho fa per Setmana Santa.

o 3,95% es desplaga els caps de setmana.

1,97%

Un altre



Ajuntament de Cullera

= Hdl

NS T LT U
INTERUNIVERSITARI DE Vi AT
DESENVOLUPAMENT LOCAL DEVALENCIA

|
CATEDRA CIUTAT DE CULLERA

Pregunta 13. Mitja de transport cap a Cullera.

Grafic 13. Mitja de transport usat pels enquestats per a desplagar-se a Cullera.
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90,00%
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Q,
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I I -

Cotxe privat  Autobus Taxi Tren Avio Altre

0%

¢ Resultats:

o La majoria dels enquestats utilitzen el cotxe privat per a desplacar-se

fins a Cullera. Representa un 90,8% de la mostra.

o El segon mig més usat és l'avio (5,26%).
o L'Os del tren representa el 1,97% i un altre 1,97 de l'autobus.

o Els turistes consultats mostren una elevada dependéncia del vehicle

privat per a desplacar-se fins al desti.



Ajuntament de Cullera

|
CATEDRA CIUTAT DE CULLERA

Hdl

| NS T LW 0T
INTERUNIVERSITARI DE VNIVERSITAT
DESENVOLUPAMENT LOCAL FVALENCIA

Pregunta 14. Mitja de transport a Cullera.

Grafic 14. Mitja de transport usat pels enquestats per a desplagar-se dins de Cullera.
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38,82%
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¢ Resultats:

4,61%
[ |
Autobls

52,63%
0,66% 0,66% 1.97% 0,66%
Taxi Escuter Bicicleta Caminant Un altre
eléctric

o Dins del municipi, la majoria dels enquestats sol desplagar-se a peu

(52%).

o En segon lloc, el 38,82% trien el cotxe privat.

o L'autobus s'usa en menor mesura, amb un 4,61%.

o EI1,97% es desplacen amb bicicleta.

o Eltaxi, I'escuter eléctric i altres mitjans de transport sén els menys

utilitzats amb un 0,66% en cada cas.



| NS T LW 0T
INTERUNIVERSITARI DE VNIVERSITAT
DESENVOLUPAMENT LOCAL FVALENCIA

o P kdl

|
Ajuntament de Cullera CATEDRA CIUTAT DE CULLERA

Pregunta 15. Acompanyants.

Grafic 15. Acompanyants habituals dels turistes enquestats.

Acompanyants habituals (%)
100,00%
90,00%
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Només En parella Familia Amics Grup Altre

¢ Resultats:
o EI46,05% de les persones consultades viatgen en parella.
o El turisme familiar representa un 34,21% de la mostra.
o EI 11,84% viatja en companyia d'amics, mentre que el 7,90% prefereix

fer-ho només.
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Pregunta 16. Programacio del viatge.

Grafic 16. Programacio del viatge per part dels enquestats.

Planificacio dels viatges (%)
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30,00%
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Paquet turistc Amb agéncia Personalment Improvisacio Un altre

¢ Resultats:

o La meitat dels enquestats decideixen programar personalment el viatge.

o EI 38,82% no realitza cap mena de planificacio i prefereix opcions més
improvisades.
o Laresta dels turistes consultats van organitzar el seu viatge amb una

agencia (5,92%), o va comprar un paquet turistic (5,26%).
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Pregunta 17. Valoracio de |'oferta turistica.

e Es procedeix a una valoraci6 de I'oferta turistica de Cullera, realitzant una mitjana

de totes les puntuacions (1 menys valorat — 5 més valorat) per a cada recurs

predefinit.

Grafic 17. Valoracio de I'oferta turistica de Cullera per part dels enquestats.

Valoraci6 de l'oferta turistica de Cullera (1 -5)

Segiridad COVID I 4,04
Me di ambient | 3,03

Cultura itradicions GG 3,45

Activitats esportives GGG 3,60

Serveis de salut ibellesa IR 3,79

Allotjament I 4,07

Oferta d'ocii enfreteniment T 3,85

Relaxaci¢ i descanse IIEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEESEEEESEE—— 4,35

Qualitat de vida I 4,27

Bon preu I 3,99

Oferta gastronomica GGG 4,41
Llocs de soli plata e 4,76

0,00 0,50 1,00 1,50 2,00 250 3,00 3,50 4,00 4,50 5,00

¢ Resultats:

O

La mitjana de les valoracions és en general positiva, ja que totes les
puntuacions del grafic es troben per damunt del 3.

La zona de les platges ha rebut la puntuacié més alta amb una mitjana
de 4,97 sobre 5.

En segon lloc, I'oferta gastronomica també ha obtingut una valoracié
mitjana molt positiva d'un 4,41.

D'altra banda, els turistes també tenen una bona percepcié de Cullera
com a lloc de relaxacio i descans. En aquest cas, la valoracio mitjana és
de 4,35

Les puntuacions més baixes (encara que sempre per damunt de 3), se li
ha atribuit a la cultura i al manteniment de les tradicions amb un 3,45,
aixi com les activitats esportives amb un 3,60.

El balanc general és en general positiu, 0 molt positiu.
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Pregunta 18. Factors rellevants a I'hora de triar una destinacid

turistica.

o Es procedeix a un registre individualitzat de les preferéncies de cada
enqguestat. Cada participant tenia l'opcid de seleccionar multiples factors
predefinits d'una llista de 13 opcions. S'ha realitzat una comptabilitzaci6 del

nombre de vegades que cada factor predefinit ha sigut seleccionat.

Grafic 18. Factors rellevants a I'hora de triar una destinacio turistica per als enquestats.

Factors a I'hora de triar una destinacio turistica (1 - 5)

Uns altres 1 1
Seguretat davant la pandémia COVID-19 mmm 10
Respetusoso amb el medi ambient m————— 36
Cultura local iles seues fradicions mm———— 29
Bona oferta d'activitats esportives mmmm 15
Recursos naturals i paisatgistics e —————— 46
Serveis de salut i bellesa mm 11
Allotjament de qualitat -——— 20
Bona oferta d'oci i entreteniment mee——————— 49
Relaxacié i descans maeesssssssssssssss——— 74
Bona qualitat de vida sense importar el preu T 49
Bon preu meeesssesssssss—s 54
Bona oferta gastrondmica maeeesssssssssssssssssss————— 110
Llocs de soli plata me—————ssesssss——— 131

0 20 40 60 80 100 120 140

¢ Resultats:

o Elfactor rellevant més seleccionat per als enquestats és I'oferta basada
en el sol i platja, amb un total de 131 preferéncies.

o El segon aspecte de major rellevancia per a 110 dels turistes consultats,
és l'existéncia d'una bona oferta gastronomica.

o Un entorn per a relaxacio i descans també es considera com un factor
determinant per a 74 persones.

o La seguretat davant la pandémia COVID-19, els serveis de salut i
bellesa, i una bona oferta d'activitats esportives, son altres aspectes

d'interés per als enquestats (si bé aquests s6n menys notables).
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Pregunta 19. Despesa mitjana.

o Es pregunta als turistes que indiquen la despesa mig aproximada per persona
en hostalatge, aixi com la despesa mig total per persona durant tota I'estada.

Grafic 19. Despesa mitjana dels turistes enquestats.

Despesa mitjana
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0,00 €

Despesa mitjana en hostalatge per persona Despesa mitjana per persona en l'estada
sense incloure als que tenen pis propi

¢ Resultats:
o La despesa mitjana en hostalatge per persona dels enquestats (sense
comptar als que tenen apartament en propietat), és de 191,43 €.

o La despesa mitjana per persona en tota l'estada és de 410,48 €.
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Pregunta 20. Despesa diaria.

e Es pregunta als turistes que indiquen la despesa realitzada el dia anterior en

alimentacio, compres personals, souvenirs, oci i cultura.

Grafic 20. Despesa diaria dels enquestats.
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¢ Resultats:

o La major despesa que realitzen els turistes diariament és en
alimentacio, i en segon lloc en compres personals i oci.

o Lacompra de souvenirs i la cultura tenen la menor despesa diaria.

|g
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Pregunta 21. Valoracié mitjana dels recursos naturals i

patrimonials.

o Es procedeix a una valoracio dels recursos naturals i patrimonials, realitzant

una mitjana de totes les puntuacions (1 menys valorat - 5 més valorat) per a

cada recurs predefinit.

Grafic 21. Valoracio mitjana dels recursos naturals i patrimonials dels enquestats.

Valoracié mitjana dels recursos naturals i patrimonials (1-5)
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¢ Resultats:

o La mitjana de les valoracions €s positiva, en observar que totes les
puntuacions assenyalades en el grafic es troben per damunt del 3,9.

o Les platges i la linia de costa han rebut la puntuacié més alta amb un
4,70 sobre 5.

o En segon lloc, els Arrossars de 'Albufera i el riu Xaquer tenen una
puntuacio també alta de 4,61.

o El tercer recurs amb millor puntuacié és el Castell de Cullera amb 4,49.

o Elrecurs pitjor puntuat ha sigut I'estat dels rius, llacunes i zones
humides amb un 3,94 sobre 5.

o Totes les qualificacions sén en termes generals favorables, fins i tot la

més baixes.
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Pregunta 22. Valoracio de la qualitat de vida i convivencia.

e Es procedeix a avaluar la qualitat de vida i convivéncia a Cullera. Per a aixo,
s'ha realitzat una mitjana de totes les puntuacions (1 menys valorat — 5 més

valorat) en cada parametre.

Grafic 22. Valoracio de la qualitat de vida i convivéncia a Cullera.

Valoracié mitjana de la qualitat de vida (1-5)
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¢ Resultats:

o En aquest cas, algunes de les puntuacions son més baixes que les del
grafic anterior.
o Les variables més valorades:
= Les platges i I'entorn serien I'aspecte millor votat, amb una
mitjana de 4,49 sobre 5, seguit de I'oferta d'oci i restauracio,
amb un 4,13.
o Les variables menys valorades:
= Eltransitiles zones d'aparcament amb una puntuacié de 1,68
sobre 5.
= Un altre dels factors pitjor valorats ha sigut el transport public i
I'alta ocupaci6 durant I'época estival, amb un 2,60 i un 3,07

respectivament.
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Pregunta 23. Recomanacio6 del desti.

e Es pregunta als turistes que indiquen si consideren que Cullera és un desti molt

recomanable, recomanable, indiferent, poc recomanable o gens recomanable.

Grafic 23. Recomanacions per part dels turistes enquestats sobre Cullera com a destinacid turistica.

Recomanacié de Cullera com a desti (%)

0, o,
29, 2% 1%

= Molt recomanable

= Recomanable
Indiferent

= Poc recomanable

= Gens recomanable

¢ Resultats:
o La majoria dels enquestats (52%) consideren que Cullera és una
destinacio turistica molt recomanable.
o EI 48% pensa que és recomanable.
o Un percentatge molt reduit de només el 2%, considera que és
indiferent, i un altre 2% que és poc recomanable.

o Un 1% afirma que és gens recomanable.
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Pregunta 24. Problemes mediambientals.

e Pregunta que exposa/aprofundeix sobre diferents quiestions i problematiques
de tipus mediambiental.

e Els enquestats han de seleccionar el problema mediambiental que consideren
el més important a Cullera. Els problemes apareixen en el grafic 24. (Nota: Si
bé és un problema ambiental de primer ordre, la massificacié turistica no
s'introdueix com a camp possible de resposta. En qualsevol cas, ha sigut

considerat en la pregunta Nam. 22).

Grafic 24. Problema mediambiental més rellevant per als enquestats.

Problemes ambientals que afecten a Cullera (%)

NS/NC mmmmm 3,95%
Unaltre 0%
Incendis forestals = 0%
Urbanitzacio excessiva I 3,29%
Us de plaguicides i productes quimics en 'agricultura = 0%
Residus urbans IS 6,58%
Contaminaci6 acustica (cotxes, pubs, etc.) I 34,21%
Contaminacio de l'aire I 6,58%
Destruccio dels ecosistemes dunares I 5,92%
Contaminacié de rius, séquies | pantans IEEEEEEEGEGEGEGEGEGEGEEEEENEEEEEEEEEEE 26,32%
Contaminacid de mari plaiges GG 13,16%
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¢ Resultats:

o La contaminacio acustica ha sigut valorada com el problema
mediambiental més preocupant per un 34,21% dels enquestats.

o Ensegon lloc, la contaminacio de rius, les séquies i pantans, amb un
26,32%.

o La contaminacioé de mar i platges suposa un 13,16%.

o Elsincendis forestals o I'is de plaguicides i productes quimics en
I'agricultura no han sigut considerats com el problema ambiental

rellevant per cap de les persones consultades.
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Pregunta 25. Influencia del model turistic en el medi ambient.

e En aguesta pregunta, els enquestats exposen la seua opinio respecte a la
influéncia del model turistic actual de Cullera (en relacié amb els problemes

ambientals del municipi).

Grafic 25. Influéncia del model turistic sobre els problemes ambientals.

Influéncia del model turistic sobre els
problemes mediambientals (%)

= Exacerba els problemes
= No influeix significativament en

els problemes

Ajuda aresoldre els problemes

¢ Resultats:
o EI47% de les persones enquestades pensa que el model turistic actual,
agreuja els problemes de contaminacié en el medi ambient local.
o EI 38% considera que no influeix significativament en els problemes.

o El 15% pensa que d'alguna manera ajuda a resoldre els problemes.
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Pregunta 26 (control). Estat civil.

Grafic 26. Estat civil dels enquestats.
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¢ Resultats:

o La majoria, un 54%, estan casats.

o Els enquestats solters representen un 28%.

&
VNIVERSITAT
DFVALENCIA

= Solter/a
= Casado/a
Viu en parella
= Divorciat/a
= Vidu/a

o La convivéncia en una mateixa unitat residencial suposa un 14%.

o Els grups menys representats son els vidus amb un 3%, i els divorciats

(1%).
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Pregunta 27y 28 (control). Nivell de formacio.

Grafic 27. Nivell d'estudis de I'enquestat.

Nivell d'estudis de I'enquestat (%)

= No sap ni llegir ni escriure
= Educacio no formal
= Primer grau (Educacid primaria)

= Segon grau primer cicle (ESO, FP
Basica)

= Segon grau segon cicle
(Batxillerat, FP Grau Superior...)

= Estudis universitaris (grau o
llicenciatura)

= Master

= Doctorat/a

Grafic 28. Nivell d'estudis de la persona que més aporta a la llar.

Nivell d'estudis PMI (%)
\0?9

¢ Resultats:

= No sap ni llegir ni escriure
= Educacié no formal
= Primer grau (Educacié primaria)

= Segon grau primer cicle (ESO, FP
Basica)

= Segon grau segon cicle
(Batxillerat, FP Grau Superior...)

= Estudis universitaris (grau o
llicenciatura)

= Master

= Doctorat/a

o La majoria dels enquestats tenen estudis universitaris (31%).
o No obstant aixo, la majoria dels quals més aporten a la llar tenen
estudis de segon grau (34%).



Yees,

Hdl

| NS ¢ Lm0y
INTERUNIVERSITARI DE VNI T
DESENVOLUPAMENT LOCAL DEVALENCIA

Ajuntament de Cullera CATEDRA CIUTAT DE CULLERA

Pregunta 29.1 (control). Situacidé laboral.

Grafic 29. Situacio laboral de I'enquestat.

Situacio6 laboral de I'enquestat (%)
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¢ Resultats:

= Treballant
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(anteriorment no ha treballat)

= Parat/a (ha treballat anteriorment)

= Parat/a (no ha treballat
anteriorment)

= Estudiant

= Treballador/a domeéstic/a no
remunerat/a

o Una part significativa dels enquestats actualment esta treballant,
representant el 46% de la mostra.
o En segon lloc, el 32% dels usuaris estan jubilats.

o El 15% encara s'esta en periode de formaci6 (estudiants)
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Pregunta 29.2 (control). Situacio laboral de la persona que més

aporta a la llar.

Grafic 29. Situacio laboral de la persona que més aporta a la llar.

O%W Situacio laboral PMI (%)
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remunerat/a

¢ Resultats:
o EI 61% dels principals contribuents a la llar estan actualment emprats.

o Draltra banda, el 35% estan jubilats.
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Pregunta 30 (control). Ingressos i aportacions a la llar.

Grafic 30. Ingressos dels enquestats i de la llar.
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¢ Resultats:

o S'analitzen els ingressos tant de I'enquestat com de la persona del seu
nucli familiar que més aporta econdomicament a la llar.

o En tots dos casos, la mitjana d'ingressos es troba entre 1201€ i 1800€.

|g
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Conclusions:

Després d'analitzar els resultats de I'enquesta als turistes de Cullera, es poden

extraure les segiients conclusions:

D'una banda, s'han pogut establir trets generals dels turistes que visiten el

municipi, ho permet elaborar un perfil d'aquest:

O

La majoria dels visitants que han respost a les enquestes sén de
procedeéncia espanyola.

Les persones que solen visitar el desti sén en la seua majoria casades,
si bé existeix una mostra representativa de turistes que viatja en parella
o en familia.

La major part dels enquestats son turistes recurrents amb un pis turistic
en propietat. Generalment, trien visitar el municipi durant la temporada
d'estiu i opten per allotjar-se en la zona de les platges.

La majoria dels turistes visiten Cullera ho fan perque tenen un pis
turistic en propietat. El segon motiu més recurrent és la propia
existéncia d'una adequada oferta turistica.

Les persones que no compten amb propietat propia per a allotjar-se,
opten per llogar a través de plataformes en linia o llocs web, estableixen
contacte directe amb I'empresa, o trien serveis com Airbnb o altres
plataformes similars. Aquest grup sol seleccionar opcions d'allotjiament
com a apartaments, hotels o campings.

Els factors més importants per als turistes de Cullera a I'hora de triar
una destinacié turistica sén, per aquest ordre: llocs de sol i platja, una
bona oferta gastronomica, i un entorn que permet relaxacio i descans.
Respecte a la planificacio dels viatges, la majoria dels enquestats
prefereix organitzar personalment el seu itinerari o improvisar.

El 90,8% dels visitants tria desplagar-se al desti utilitzant el seu propi
vehicle, mentre que el 38,82% també opta pel cotxe privat per a moure's
dins del municipi. No obstant aix0, també preval la preferéncia per
desplacar-se a peu entre els turistes que exploren Cullera.

S'observa que els efectes de la pandémia estan perdent importancia per
a les persones consultades. Un 55% afirma que els seus habits no han
canviat massa.

Quant al nivell d'estudis, una mostra significativa té estudis universitaris

i de segon grau (FP, Batxillerat...).
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o Una porcié important dels enquestats esta formada per persones que
actualment estan ocupades o jubilats.

o Els ingressos mensuals tenen una major variabilitat, encara que
destaca el grup amb ingressos entre 1.201€ - 1.800€.

o La despesa mitjana en hostalatge per persona és de 191,43€ durant
l'estada i de 410,84€ en total.

o Respecte a la despesa mig diaria, la majoria de les compres es
realitzen en alimentacid, mentre que la compra de souvenirs i |'oferta
cultural sén les variables amb menor despesa.

D'altra banda, s'han analitzat les valoracions que han realitzat els enquestats
sobre els diferents elements i recursos del municipi:

o Valoracio de I'oferta turistica:

= Els turistes enquestats tenen una percepcié molt positiva de les
zones de la platja, de I'oferta gastronomica i del desti com a lloc
de relacio i descans.

= Les valoracions de la cultura i de les tradicions, i de les activitats
esportives han sigut les més baixes. No obstant aix0, continuen
sent positives.

o Valoracio dels problemes ambientals:

= Les persones consultades consideren que la contaminacio
acustica, la contaminacié de rius, séquies i pantans, i la
contaminacié de la mar i de les platges, son els problemes que
més afecten el municipi.

o Valoracio dels recursos naturals i patrimonials:

= Els turistes han valorat de manera positiva a tots els recursos,
destacant les platges i la linia de costa, i els arrossars de
I"Albufera i Xaquer.

= Els recursos pitjor valorats han sigut els rius, llacunes i zones
humides. No obstant aix0, la puntuacié mitjana continua sent
positiva.

o Valoracio de la qualitat de vida i convivencia:

= Els aspectes millor valorats han sigut I'entorn i les platges, i
I'oferta d'oci i restauracio.
= Eltransitiles zones d'aparcament, el transport public, i I'alta

ocupaci6 a I'estiu han rebut les valoracions més baixes.
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Pel que fa a la influéncia del model turistic actual en els problemes

mediambientals, una part significativa de la mostra opina que agreuja aquests

problemes.

Es pot afirmar que I'opinié general de Cullera com a destinacio turistica és

positiva, amb un 52% dels enquestats que la considera com molt recomanable,

mentre

que el 43% indica que és recomanable.

S'observa que, en general, els turistes de Cullera estan contents amb la

conservacio dels recursos patrimonials i haturals, aixi com amb els diferents

aspectes de la qualitat de vida del municipi.

No obstant aix0, alguns elements a tindre en compte son:

O

O

La contaminacio acustica.

La contaminacio dels rius, séquies i pantans.

El transit i les zones d'aparcament, el transport public, i I'alta ocupacio a
l'estiu.

L'estat dels rius llacunes i zones humides.

Les activitats relacionades amb aspectes culturals en el municipi i les

activitats esportives.



